
두루톡 소개서
함께 성장할 파트너를 찾습니다

톡&SNS만해도 돈버는 App



두루톡은 기업의 브랜드 경험을 친밀하고

재미있게 제공하는 리워드 메신저App 입니다

페이스북과 네이버의 점유율이 계속 떨어지는 것은 광고콘텐츠의 퀄리티와 신뢰도가 떨어지기 때문이다.

반면, 유튜브 인플루언서들의 인기가 높아지는 것은 친밀도와 콘텐츠 덕분이다. 두루톡은 리워드기능을 통해

친밀하고 재미있게 Brand 경험을 할 수 있는 톡&SNS App으로 새로운 마케팅 루트로 성장하고자 한다.

2022년 (주)플랫커머스

두루톡을 개발하여 스타트업

마케팅 루트로 다방면 활용

IT 파트너 및 계열사

F&B 파트너 및 계열사

COMMERCE

두루톡은 단순한 리워드메신저가 아닙니다



수익공유 리워드로 당첨 시 광고주 브랜드명 포함 광고 타겟층 확대를 위한 페이스북 메신저 대체

쌓이는 현금, 두루캐시 매일 46명 복권 당첨 다양한 유료기능 실시간 번역기능

두루톡

두루톡은 채팅만 해도 돈을 버는 리워드 메신저!



사업소개
두루톡의 서비스 수익구조를 설명해주시겠어요

두루톡은 수익을 리워드로 전환하여 유저들이 광고주의 브랜드 경험을 할 수 있는 다양한 서비스를 제공합니다

광고주 A

사용자

30%

순이익

최대 40%

영업된 파트너

광고주 B

자사 계열사

광고주 C

기존 파트너

광고수익 포인트 수수료

광고제작 수익

브랜드 채팅 두루박스

쇼핑몰

Cash

리워드

유저들은 광고수익의 일부를 두루캐시로 리워드로 받고

광고주들의 제품, 서비스를 두루캐시로 할인 또는 이용

광고주가 광고비용을 지불한 다음

광고, 기능 제품등을 유저들에게 홍보

1.  제품 서비스 구매 (홍보)

2. 브랜드 인지, 바이럴 효과



고객분석

광고주들이 무엇을 필요로 하는지는 누구보다 잘 압니다 : 자신이 필요한 요소들을 ‘올인원’으로 한번에, 저렴하게, 효과가 좋길 바람

당연한 얘기지만, 광고주들은 저렴한 비용을 투자해서 한 번에 자신들이 생각지도 못했던 부분까지 알아서 잘 해주는 컨설팅사를 원한다

1Day, 하루면 나오는 마케팅

기획, 디자인, 영상 전략 Report

두루톡만의 정밀 타게팅 마케팅 관리 시스템

(애드버루프)로 지역, 연령, 성별에 맞춤

광고노출이 가능하다. 

01

02

빠른 견적, 
마케팅 PLAN & MIX03
1,100 건 이상 견적서
토대로 구축한 자동견적,
Mix 알고리즘

04SNS공유 마케팅
(브랜드 마케팅)

(OO브랜드) x (두루톡)이
함께하는 두루박스 1등 당첨!

일반 광고대행사들과 큰 차이가 없어보이는데… 수익원인 광고주에게 차별점이 있나요?

우선은 광고주들의 니즈를 잘 알고 기획, 디자인, 개발, 마케팅까지 올인원 지원이 가능하다는 점입니다



가격측정

All-in-One 파트너쉽, 매출범위에 따라 광고주에게 필요한 항목들을 세트로 판매 : 브론즈, 실버, 골드, VIP 4 Type의 파트너쉽 계약

1. CPC비용만 지불 : 광고주들은 개별적으로 두루톡 광고에 대한 CPC비용만 지불할 수 있고, CPC 비용은 특정 기간 내 유저노출수, 도달수, 전환율에 따라 자체 광고시스템에 따라 책정된다

2. 파트너 계약시 : 파트너는 광고 콘텐츠 제작, 마케팅 mix (타 채널 홍보) 포함하여 등급별로 다양한 프리미엄 서비스를 이용할 수 있다. 매출범위에 따라 필요한 파트너쉽 계약을 진행하면

되는데 세트 아래의 각 등급별 파트너쉽의 계약비용은 두루톡 유저수에 비례해서 지속적으로 증가한다. 다만, 정밀타겟팅 애드버루프 시스템으로, 적합한 광고노출에 대한 비용이 책정될 것

광고주들이 지불해야하는 가격과 계약 조건이 중요할 것 같아요

자동견적 Program을 사이트에 구축하여, 개별 광고상품을 구매할 수도 있고 파트너쉽 계약을 할 수 있습니다.

영상, 배너제작x1

보고서, 마케팅mix

SNS공유 마케팅

제품 판매가능

프리미엄 서비스

판매수수료 면제

영상, 배너제작x2

보고서, 마케팅mix

SNS공유 마케팅

제품 판매가능

프리미엄 서비스

판매수수료 면제

영상, 배너제작x3

보고서, 마케팅mix

SNS공유 마케팅

제품 판매가능

프리미엄 서비스

판매수수료 면제

영상, 배너제작x4

보고서, 마케팅mix

SNS공유 마케팅

제품 판매가능

프리미엄 서비스

판매수수료 면제



수익공유 리워드로 당첨 시 광고주 브랜드명 포함 광고 타겟층 확대를 위한 페이스북 메신저 대체

쌓이는 현금, 두루캐시 매일 46명 복권 당첨 다양한 유료기능 실시간 번역기능

, 두루박스(복권) , 제품 유료

두루톡

유저분석
그렇다면, 유저들은 과연 이 어플을 사용할 가치가 있는지 궁금합니다. 

유저들은 광고수익의 30%를 리워드로 받고, 다양하게 사용또는 인출합니다. ‘공짜‘만큼 확실한 마케팅은 없습니다



시장검증
공짜 리워드라는 점에서는 젊은층들에게 인기가 많을듯한데, 실제 테스트를 해보았나요?

네 Smoke test 부터 Survey data를 가지고 있습니다. 예상보다 더 좋은 결과를 얻었습니다.

Android 다운로드 수 :

11,600명 다운로드 (9일동안)

공식 유튜브 영상 조회 수

16,866회 조회

네이버 노출 수 (9일 기준)

501,894 노출

kwfinder Search Volume 과 Google Trend 분석 결과

‘돈버는 앱’ ‘페메’ ‘리워드 앱’에 대한 키워드 반응이 좋음

따라서 페이스북, 인스타그램, 네이버 광고 등을 통해

한시적으로 반응이 좋은 키워드에 대해서 광고를 집행

Smoke Test Result A-1

Survey Result A-2

장성혁

진짜로 캐시 쌓임!!! 박스가 묘하게 꾸르잼 ~~^-..-^

2020년 3월 7일

TV깜찍이

톡만해도 돈이 생기는게 신기해요. 좀 더 이용해봐야겠지만 정말...

2020년 3월 3일

안하석

어플 안이쁘면 두드러기 나는 병 있는데...ㅋㅋㅋ이거쓰고 병나음

2020년 3월 5일

생산적하루

광고 많은 어플은 먼가 꺼려졌는데 이건 광고보면 돈이 쌓여서 오..

2020년 3월 7일



카카오톡이 현재 제공하지 않는 새로운 미디어에 대해 반응도가 높은 수요층? : Z세대는 ‘페메를 많이 쓴다.’ 에서 서비스수요 추출 청소년들은 페이스북 메신저

Z세대들은 (페메)를 활발히 사용하는 특징이 있다. 2018년 4월 닐슨 코리아의 조사 결과, 중고등학생은 전체 페메 이용자 중 23,3%이고 페메 총 이용시간의 60.3%를

차지한다.중고등학생들의 페이스북 메신저 활용 비율이 다른 연령층에 비해 압도적으로 높은 원인에 대한 기사들을 총 종합 분석하면 다음 8가지 이유 산출가능

Z세대들이 카톡 대신 ‘페이스북 메신저’를 쓰는이유 페이스북 메신저의 장점에 두루톡을 더하다

1. 부모를 포함한 어른들이 주로 사용하는 서비스가 아니다 (10대들만의 네트워크 보장)

2. 실시간으로 친구의 접속상태를 확인 할 수 있어서 편리하다 (온라인 네트워크 강화)

3. 연락처 없이 아이디만 있어도 사용할 수 있다 (익명성의 보장)

4. 웹에서 별도의 프로그램 설치 없이 이용할 수 있다 (PC와 모바일의 호환성 & PC방)

5. 페이스북과 연결되어 있어서 쉽게 상대방의 소식을 타임라인으로 볼 수 있다(SNS)

6. 학교에서 공식 채널로 페이지를 운영하기 위해 페이스북을 이용한다

7. 기존 메신저들은 내가 보고 싶지 않은 광고가 많다 (쾌적한 사용)

8. 이모티콘이 무료다 (쾌적한 사용)

지난 2019년 3월 SK텔레콤은 10대 사용자 전용 모바일 부가서비스 ‘데이터 슈퍼패스’상품에 페이스북 메신저를 추가하였다. 데이터 슈퍼패스는 청소년이 선정한 앱

15개를 데이터 걱정 없이 상요할 수 있는 서비스이다. 이는, 10대의 페메 사용 행태가 기업의 전략에도 영향을 끼치는 만큼 10대가 가지는 비즈니스적 가치에 대해 증명하는 부분이다. 

페이스북 메신저의 장점들을 가져오고 일부는 Z세대들이

좋아할 기능 서비스를 추가하여 두루톡의 매력도를 높임

톡 & SNS만 해도 노출되는 광고로 리워드 캐시적립

Z세대의 관심사 반영한 멘토링 톡 서비스 (지식in 톡Ver)

매일 46명 두루박스 당첨 SNS 공유, Z세대의 문화가 될것!

1

2

3

시장조사
Z세들에게 페이스북 메신저의 이용률이 높은 이유가 무엇인가요? 

그들의 심리를 파악하면 이유가 보입니다. 이 수요를 고도화하여 두루톡에 반영하였습니다.



두루톡

리워드 톡, 메신저, 채팅 SNS 실시간 번역

리워드어플

캐시슬라이드

등..

페이스북

인스타

카카오톡

왜 Z세대에 집중하여 서비스 차별점을 두었는가? Z세대들의 경우 새로운 서비스로의 전환 속도가 빠르고 바이럴 효과가 좋다. 즉, Z세대들을 타겟으로 활성화 된 플랫폼은 친구, 지인, 가족, 부모님들에게 까지

공유 속도가 빠르고 특히, Z세대들이 경제트랜드의 주인공이기에 그들을 대상으로한 스타트업 파트너쉽과 광고 콘텐츠에 대한 집중도와 누적효율은 타사대비 월등히 좋을 것이다. 

캐시슬라이드가 톡, 메신저, SNS 넣는다면? 슬라이드, 걷는 행동, 폰 화면 전환 시 등의 행동에 대한 리워드를 주는 어플 특성상 ‘특정 행위 자체‘가 어플의 메인

컨셉이기 때문에 톡, 메신저, SNS 등의 기능을 넣게 되면 브랜드컨셉을 잃음. 또한 기존 리워드앱은 CPC방식의 광고리워드기에, 톡 메신저 같은 노출방식과 상이

페북,인스타가 리워드기능을 넣는다면? 페이스북, 인스타그램의 광고노출 방식에 대한 기존 광고주들과의 이해 관계가 많고, 30억 유저를 대상으로 광고수익을 분배하는

방식에 대한 검증 비용이 천문학적이다. 페이스북에서는 리서치 참여시 리워드 보상하는 리서치앱 ‘뷰포인츠‘를 별도개발함. 직접경쟁 X, 벤치마킹요소O 

카카오톡이 리워드기능을 넣는다면? 마켓컬리가 홈플러스, 이마트 등 다수의 대기업 사이에서도 포지셔닝을 할 수 있었던 차별전략은 고객에 대한 ‘프리미엄‘이다.

두루톡에 들어가는 광고들은 ‘퀄리티 검증‘을 통해 기획과 디자인퍼포먼스가 프리미엄이 되도록 두루톡에서 제작하거나, 필터링함으로 ‘프리미엄 광고‘에 대한

수익을 리워드로 공유하는 형식인데, 카카오톡이 자신들의 그간의 브랜드 컨셉을 무시하고, 외주 서비스가 전제된 ‘프리미엄 광고‘를 한다는 것은 현실적 불가능

경쟁분석
Z세대들이 좋아할 기능들의 조합의 성과가 좋았을 때, 경쟁사들이 카피한다면 어떻게 방어할건가요 ? 

저희의 방어카드는 타겟의 분명함(Z세대)과 스타트업들과의 협업 파트너쉽, 그리고 누적되는 콘텐츠입니다



사용자 유입 키워드 우선순위

플랫커머스는 기업컨설팅을 해오면서 자체적으로 구축 마케팅 키

워드분석 및 전략 프로세스를 가지고 있습니다. 키워드 CPC,

Search Volume (PC, Mobile)을 주축으로 키워드의 예상 유입

순 위 를 설 정 하 고 이 를 토 대 로 빠 르 게 사 용 자 들 유 도

리워드앱

돈버는앱

페북메신저

문상

어플 다운로드
유입 키워드 분석

매 일 4 6 명 두 루 박 스 당 첨 눈

공 유 로 Z 세 대 라 면 트 렌 드 에

뒤쳐지지 않기 위한 필수App

으로 브랜드 포지셔닝을 할 것

없으면 나만 손해 같은 뉘앙스

유저확보
Z세대에 초점이 강조되고 있는데, Z세대들만 사용할 수 있는 App인가요?

Z세대는 현 트렌드의 주인공들이고, 바이럴이 좋을 뿐 아니라 직장인, 부모님이 되어 전 연령으로 확대됩니다

2020.2Q 2020.3Q 2020.4Q 2021.1Q

광고주와 광고콘텐츠가 어느정도

누적이 되면, 광고계의 Pinterest

와 지식in톡 서비스(두루맨)으로

서비스 매력도를 홍보하고 연계

리워드 프로모션을 지속 고도화

친 구 추 가 이 벤 트 에 따 른

리워드를 등급별로 차등을 주어

유저들로하여금 경쟁심리를

유도하고, 리워드차등에 따라

금액을 크게하여 바이럴효과

나이키 , 게임회사 ,

엔 터 테 인 먼 트 등

Z세대들이 좋아하는

회사의 굿즈 등을

두루박스와 콜라보

10만명
50만명

100만명

500만명

Marketing A

Marketing B

Marketing C

친구, 부모님, 친척, 커플도
두루 소개왕 콘테스트 진행

브론즈 : 친구소개 1~10명ㅣ 5,000DC+브론즈 박스 x 10

실버 : 친구소개 10~100명ㅣ 10,000DC +실버 박스 x 10

골드 : 친구소개 100명~500명 ㅣ 20,000DC + 골드 박스 x 10

VIP : 친구소개 500명 ~ 1,000명 ㅣ50,000DC + VIP 박스 x 10



두루톡 안드로이드 1차 개발 04/03 95%

두루톡 iOS 1차 개발 08/20 35%

광고주 자동 견적 프로그램 Q4.2020 45%

광고주 광고 컨텐츠 제작팀 구성 Q1. 2021 33%

두루박스 등 마케팅 운영 Q2. 2021 30%

광고주영업메뉴얼, 지사조직구성 Q3. 2021 80%

광고주 페이지 고도화 Q4 2021 35%

공식사이트 고도화(유저, 광고주) Q1 2022 60%

두루톡 안드로이드 2차 고도화 Q3 2022 5%

두루톡 iOS 2차 고도화 Q4 2022 5%

담당 비중 높음 담당 비중 낮음

추진일정
회사설명부터 사업소개까지 이해되었습니다. 올해의 실제 계획이 어떻게 되나요 ? 

저희는 사업의 미래를 정량적으로 계획하고, 실패와 성공 data 및 투입계획을 팀별로 분석하고 있습니다.



광고주 영업팀

광고주 영업, 미팅 진행

기획전략팀

콘티, 듀레이션 조정

디자인, 영상팀

디자인, 영상작업

개발팀

APP 내 반영

마케팅 운영팀

마케팅 성과 리포트 제작

미팅내용

요약전달

투입인력

계산

카피문구

콘티기획

마감일정

계산

APP 반영

두루박스 계산

마케팅 성과

DB 전달

배너 디자인

영상제작

광고주 페이지

성과표출

조직관리
유저가 다수 확보될 수록 광고주의 광고작업 및 클라이언트 관리가 어렵지 않나요?

그 간 올인원 컨설팅을 해오면서 구축한 ‘올인원팀 process’는 작업이 많아도 효율적으로 처리 가능합니다



팀원소개
회사 조직 구성원들을 더 자세히 알면 좋겠습니다

기획(6명)+디자이너(3명)+IT개발(7명)+영상(3명)+영업(3명), 외주 없이 자체해결 가능합니다



월 100 명 파트너 x 100 만원

+ 9월까지 누적 파트너수 (500명) (15억)

100만명 어플 광고비 8개 구좌에

하루 평균 광고비 매출 100 만원

(800 x 30D x 4M)

2021.
24.6억

누적파트너수 1,000명 기준

x 200만원 x 12 (평균 광고비 2배 인상)

500만명 어플 광고비 8개

구좌에 하루 평균 광고비 매출 1,000만원

(8,000만원 x 365)

2022.
532억

= 240억원

= 292억원

누적파트너수 1,500명 기준

x 500만원 x 12 (평균 광고비 5배 인상)

1,000만명 어플 광고비 8개

구좌에 하루 평균 광고비 매출 5,000만원

(4억원 x 365)

2023.
2,360억

= 900억원

= 1,460억원

누적파트너수 1,500명 기준

x 1,000만원 x 12 (평균 광고비 5배 인상)

1,000만명 어플 광고비 8개

구좌에 하루 평균 광고비 매출

1억원 (8억원 x 365)

2024.
4,720억

= 1,800억원

= 2,920억원

매출추정
일정 계획대로라면, 회사의 매출과정은 어떻게 예상하시나요?

가장 main 수익인 광고수익과 광고제작수익 2가지만으로 매출추정을 예상하였습니다.



미국
Fronto, lympo 등 미국에서도 리워드 App에 대한 인기가 많다. 

메신저 리워드 앱은 없는 상황에서 페이스북 메신저를 많이 쓰는

미국의 Z세대들에게 페이스북 메신저의 사용감과 유사하면서

리워드 기능이 있다면, 후킹가능성

대만, 싱가폴등동남아
대부분의 동남아 경우 wechat, Line, zalo 각 나라의 대표메신저가

있고 대부분은 페이스북 메신저가 2위다. 페이스북 메신저의 기능에

리워드 서비스를 조합한 두루톡의 진입 가능성이 긍정적

베트남
베트남의 메신저앱으로는 잘로(Zalo)가 1위

2위가 페이스북 메신저이다. 페이스북 메신저

를 많이 쓰는 국가일 수록 페이스북의 장점에

리워드 기능을 추가한 두루톡의 진입가능성이

높아진다. 특히 박항서, 한류 등으로 한국의

이미지가 좋은 현 상황에서 한국의 리워드

메신저 App의 진입 마케팅 방법은 긍정적이다

해외진출
두루톡의 해외 진출 전략 가능성이 있을까요?

한국처럼 페이스북 메신저를 많이 쓰는 베트남, 동남아, 미국 Z세대가 두루톡 잠재고객 입니다


